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Résumé: 

    Les banques des pays développés ont adopté des systèmes 

modernes de la distribution des services bancaires en vue d’atteindre 

leurs objectifs. Les banques Algériennes devront se mettre au plus tôt 

à niveau en adoptant ces systèmes afin de relever les défis actuels et 

futurs, et acquérir et développer un avantage concurrentiel durable.   
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